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Antecedentes.y Justificacion

Origen Peruano
Porcentaje ICA: 19%
Alfalfa poco aplicada
Manejos previos en la institucion

Alfalfa poco aplicada
Desconocimiento del producto
Crianza poco adecuada
Carencia de crianza en la region




Proceso productivo
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Realizar el proceso de crianza y
reproduccion de cuyes teniendo en

cuenta los parametros productivos,
obteniendo un producto inocuo

Objetivos

 General ¥ Especificos

Ambiental: Manejar adecuadamente los residuos organicos,
separandolos de forma apropiada, generando abono
organico

Social: Fomentar el consumo de carne de cuy mediante
métodos publicitarios y dando a conocer sus beneficios,
favoreciendo las ventas de la empresa

Téenico: Aplicar el suplemento alimenticio durante el
ciclo de las crias, observando como favorece al animal y
generando un producto final con beneficios nutricionales




Producir y comercializar
cuy a disposicion de
nuestros clientes, quienes
buscan una alternativa
proteica para diversificar
su canasta familiar

Para el ano 2025, Mr. Cuy
J3 sera reconocido a nivel
municipal por la alta calidad
de la produccion de carne de
cuy, ofreciéndose como una
alternativa alimenticia.




Las "4 P" y valores corporativos

Empatia

Amabilidad

Honestidad




Estructura organizacional

Gerente: Julian Diaz
Jefe de produccion:
Jesus Ceron

Jefe de finanzas: Jofe de

Jhon Gomez Jefe de

produccion | finanzas




Muestreo-y-encuestas

El resultado de la formula de muestreo fue de 264.
Se aplicaron 132 encuestas




NORMATIVIDAD

Constitucion Politica de Colombia — Articulo 79.

Ley 84 de 1989 Estatuto Nacional de Proteccion de los Animales — Articulo 1.
Ley 1774 de 2016 - Articulo 3 literal "b".

Ley 1955 de 2019, Plan Nacional de Desarrollo — Articulo 324.

Decreto 2150 de 1995, Articulo 112.

Decreto 2270 de 2012 — Articulo 7 Numeral 1.

Decreto 1071 de 2015 Decreto Unico Reglamentario del Sector Administrativo Agropecuario y de
Desarrollo Rural — Capitulo 5.

Decreto 2113 de 2017 del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural.
Resolucion No. 153 de 2019 del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural.
Titulo 7 del Codigo Sanitario para los animales terrestres de la Organizacion Mundial de Sanidad - OIE.
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Valores corporativos
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Publicidad - Bumper y Tiktok




Costos de produccion

Alimentacion ;T'rempu (dias) Cantidad (g) [S1] |Cantidad (g) [S2] l(:antlclad (g) [S3] |Cantidad (g) [S4] |Total (g)
Lactancia 21) 40| 29|

e

Levante 28| 60| 60 70

|Engorde 28 90 110 20| 150
Total (g) [Semanal] | 1330| 1575| 30, 1540

et

]FHEC!D [F’rﬂﬂiﬂ unitano
$45000=

| Alimento ' $87000=

Viruta 1$5000-

Heno 1 $11000=

| | Duracién |Cantidad l!.I?t.ﬂ.'..
TOTAL GENERAL 6 $1,110.00
Cuy $1,667 [ Heno Mmeses F.'i: $2,442.00
Alimento $12,590 | $£3,552.00
Cama $3,552

$17,808| Costo de produccion por cuy o 700¢ de came

$25.44 Costo de produccion por gramo de came




Ficha téenica

Caracteristicas
organolépticas, fisicas,
nutricionales, etc.

(Caracteristicas quimicas y
nutricionales basadas en estudios del
Centro Nacional de Alimentacion y
Nutricion del Instituto Nacional de
Salud (INS) del Ministerio de Salud

del gobierno peruano)




Plan sanitario
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Topicales Operaciones

BOTICUY PROFESIONAL S/. 180

ENROFL C I N A (100 mi) para Salmonelosis y Neumonia
ANTIMICOTIC :'. _‘ut, gr) para Dermatitis Micotica
A HTIF" Sl Hﬁl INTE HH:L (100 gr) para Coccidiosis |
. o  SITARIO EXTERN O (30 ml) para Piojos, Pulgas y Acaros
6Que a cer en ca so e VITA H INIC O (100 mll como Energizante y Hepatoprotector
DE ‘3 INFECTANTE (1000 ml 0 1L) para Galpones de Cuy
ACCESORIO S (2goteros, guantes de latex y jeringa)

enfermedades? I:I ROM INFORMATIVO (sobre la Sanidad del Cuy)
n




Conclusiones

Se realizo la crianza y reproduccion de
cuyes de manera optima, y se logro llevar
a cabo correctamente el proceso, logrando
obtener un producto inocuo

Los residuos organicos fueron
correctamente manejados, y se logro
generar abono organico, pero no fue
comercializado

Gracias a las estrategias publicitarias
se logro comercializar el producto
correctamente, y asi mismo se logro
fomentar el consumo de cuy

El suplemento alimenticio fue correctamente
implementado en el proceso productivo, y se
observaron beneficios en los animales, ademas
se redujeron los costos gracias al mismo



iGracias por su atencion!



